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RESUMEN

El estudio se centra en adolescentes
que habitualmente utilizan la red social
virtual;, Facebook. A partir de esta
condicion se buscd identificar mediante las
interacciones e identificaciones
pertenecientes al imaginario de los
sujetos; construcciones subjetivas
generadas desde el inicio de consumo de
este fendmeno, determinando
posteriormente construcciones de imagen
subjetiva que alli se generan. Se aborda la
literatura bibliografica desde el marco
tedérico psicoanalitico principalmente,
relacionada con la adolescencia, la
construccion de subjetividad e identidad
en el universo virtual. Seguidamente, a
través de un estudio cualitativo, se
aplicaron entrevistas a dos adolescentes
de catorce afos y quince afos. De esta
manera se realiza un analisis de las
entrevistas mediante estudios de casos
que evidenciaria la aparicion del uso de
semblantes desde la conceptualizacion
lacaniana, que se posibilitan en las
interacciones virtuales donde la imagen vy
el Otro desde la posicion de un parecer-
ser, da cuenta de nuevas formas de
realidad en las busquedas
contemporaneas de estas.

Palabras clave: Adolescentes, red
social virtual, imagen subjetiva, identidad,
imaginario, semblante, psicoanalisis.

ABSTRACT

The study focuses on adolescents
who use frequently and lengthy the virtual
social network Facebook, he study focuses
on adolescents who regularly use virtual
social network; Facebook. From this
condition is sought by identifying
interactions and identifications belonging
to the imagery of the subjects; Subjective
constructs generated from the first use of
this phenomenon, subsequent
measurement of subjective image
constructs generated there. Bibliographic
literature is approached from
psychoanalysis mainly related to
adolescence, the construction of
subjectivity and identity in the virtual
universe. Then, through a qualitative study,
interviews were applied to two teenagers
of fourteen and fifteen years. Thus an
analysis of interviews by studies that
evidence the appearance use of
"Semblant" from the Lacanian
conceptualization in virtual interactions that

accounts for new forms of reality is made.

Key words: Adolescent, Virtual
Social Network, subjective image, identity,
imaginary, interaction, countenance,

psychoanalysis.

3 El término “Semblant’, es propio de la traduccién francesa de “Semblante”, idioma desde donde
se originé el concepto en la articulacién con el psicoanalisis.
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ANTECEDENTES

En esta investigacion se rastrean
tres elementos relacionados con las
identificaciones, la posibilidad de
socializacién virtual, efectos vy
transformaciones subjetivas que da cuenta
el ciberespacio en términos de relaciones
humanas.

En primer lugar esta el entorno
simbdlico en el que se generan las
interacciones, enfatizando aquello que
pertenece al mundo virtual, que se
convierte en un ideal en la realidad
concebida como concreta. En segundo y
ultimo lugar se establece relacién entre la
bibliografia consultada y Facebook,
aparece el elemento de la transformacion
y construccion de subjetividad e identidad
que se da a través del fendbmeno masivo
de la red social virtual, apoyado en nuevas
maneras de interaccion y la posibilidad de
recrearse a si mismo en un lugar al que se
puede pertenecer, generando nuevos
vinculos sociales.

Lo Simbélico y el Ciberespacio

Hay un desarrollo sorprendente de
investigaciones referentes al tema de
Facebook en el que se profundiza en la
rigueza simbdlica de la red y la
interaccion virtual. Como producto de
estas interacciones se concibe el término:
Virtualidad real. Desde los afos 90°s
aproximadamente y siguiendo a Castells
(1997) cuando escribe acerca de “La Era

de la Informaciéon”, se comprende el
protagonismo que tendran los nuevos
desarrollos de las telecomunicaciones en
los campos de la economia, la sociedad y
la cultura, las cuales generarian nuevas
formas de comunicacién a través de la
sociedad por redes. Menciona que todas
las culturas estan hechas de procesos de
comunicacion y se basan en la produccion
y el consumo de signos que abundan
especialmente en la virtualidad. Ahora
bien, la cantidad de maneras de existir y
darse sentido en redes sociales como
Facebook, es muy amplia debido a la
variedad de interacciones entre usuarios.

Todas las sociedades se comunican
a través de simbolos, la humanidad existe
a través de un entorno simbdlico por el
cual se da lugar a la comunicacion y el
orden en que cada sujeto se inserta en el
orden preestablecido del lenguaje. La
realidad concreta y virtual en Facebook
presenta una cantidad de simbolos que
producen interacciones reales, pues
aporta maneras de comunicacion e
intervienen en la cotidianidad de los
sujetos. Castells (1997) propone dejar de
lado el término realidad virtual y adoptar el
término de construccion de la virtualidad
real, en donde los significados y entornos
que alli se producen representan
‘Realidad’.

La virtualidad es otra forma de
realidad concreta que aporta y afecta a los
sujetos en sus maneras de existir y
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expresarse. En el campo de estudio de las
redes sociales en relacién con el mundo
globalizado y la subjetividad, Gémez
(2010) dice:

“Es claro que la realidad virtual y
el ciberespacio no son necesariamente
falsos e irrealizables o contradictorios
con la realidad efectiva, lo cual resulta
un punto importante para entender el
poder de la ilusibn que se genera en
torno a la vida que en su interior seria
posible re-crear.”(p. 4-5)

Surge entonces la pregunta por lo
manifiesto que se muestra en Facebook, y
si su caracter es ilusorio, como lo
menciona el autor, en tanto que se dice, se
se recrea una fantasia, no niega que la
realidad virtual pero se mantiene en el
concepto de ilusién, pero ;Cémo llegar a
lo que se es? sin embargo, el autor
comenta que la virtualidad real no es una
falsedad aislada, sino que por el contrario
permite una movilizacion en los sujetos
que, en el caso de los adolescentes,
proporciona un atractivo especial hacia la
red. Puesto que hablar de ilusion seria no
solo desde el caracter de lo virtual, sino la
existencia misma, debido a lo imposible de
lo Real* y por el contrario, la posibilidad de
realidad entre lo simbdlico y lo imaginario.

Ahora bien, el psicoanalisis desde
sus autores, en relacion al tema,

condiciona la virtualidad como lugar donde
se dan experiencias, por tanto, espacios
donde la fantasia, la creacion, la expresion
cultural virtual, la posibilidad de otra
realidad, produce efectos sobre la
identidad, el imaginario subjetivo, la
versién idealizada de si mismo que se
desea proyectar. A partir de esto,
Vaimberg (2005), conecta la virtualidad en
relacion con el psiquismo, como un
sistema en el que la realidad misma
(material-simbdlica) de las personas es
capturada por completo en la virtualidad.
Esta se convierte en la experiencia.

Asi,
informacion, donde la fantasia se sumerge

en esta sociedad de

en lo global y virtual, igualmente
atemporal, Vaimberg (2005) considera en
la poblaciéon juvenil, investigar las
posibilidades que esta nueva forma de
comunicacion produce, en materia del
reconocimiento de nuevos discursos que

emergen en la actualidad.

A partir de lo anterior, se propicia un
primer acercamiento a la poblacion de
esta investigacion: los adolescentes. Con
relacion a la promociéon de formas de
comunicacion e identificacion que surgen
en los vinculos sociales contemporaneos.
Asi los efectos de estas nuevas maneras
de relaciones y la posibilidad de entender
la naturaleza de estas, es indispensable,
—puesto que inevitablemente aparecen

4 Lo Real, especificamente en este parrafo, referido a uno de los tres registros fundamentales
introducidos por Jacques Lacan (Lo real, Lo simbdlico, Lo Imaginario)
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formas distintas de relacion incluso con la
imagen de los semejantes—, otras
dialécticas en relacion a la palabra
estatica, de auto- reconocimiento, asi:

subjetividad.

En sintesis, las sociedades se
comunican a través de simbolos, tanto en
la realidad efectiva como en la virtualidad
real, en tanto que ser sujeto es estar
sujetado al lenguaje, a la significacion, al
Otro. En el espacio virtual se da una
experiencia simbdlica que a su vez
posibilita la fantasia, la creacién de si
mismo acompafado de la proyeccién de
una imagen propia construida para otros y
una cultura virtual llena de sentidos y
significaciones, que moviliza la
subjetividad, mas en un espacio como
Facebook, donde se da la posibilidad de
dejar ver a otros algo de si mismo que se
quiere re-crear o reinventar. Esto, junto a
la oportunidad de ser mirado y como se
quiere ser mirado.

Construccién de subjetividad e
identidad en Facebook

Respecto a los estudios sobre
Facebook y su relacién en la construccion
de subjetividad e identidad, Aguilar y Hung
(2010), se centran en la creacién y
reformulacion de subjetividad e identidad
en las redes sociales virtuales,
proponiendo la red como nueva manera
en que las personas se relacionan y
producen practicas sociales, por tanto,
otras formas de identificarse, presentarse

y representarse a si mismos.

Aguilar y Hung (2010) :“El proceso
de creacion de la identidad virtual es un
proceso consciente y no formado con el
paso del tiempo, la socializacion y la
experiencia” (p. 195). Esta investigacion
conduce a la conclusién sobre la aparicion
de multiples identidades ofrecidas por los
sujetos del ciberespacio, donde no sélo es
una, sino varias versiones fantaseadas de
si mismo, expresadas a otros como
caracteristica primordial que se genera en
Facebook, organizadas de manera
consciente sin un historial de vivencias o
experiencias de lo no- virtual.

Alexander (2006b, citado por Aguilar
& Hung, 2010), propone la creacion del
concepto Performace Social, que consiste
en la interaccion social en términos de
puesta en escena. Propuso crear un
paralelo entre el tipo de representaciones
y performances que se observan por
medio de las caracteristicas que brinda
Facebook en la virtualidad, como en el dia
a dia de las interacciones no-virtuales

El elemento mas importante para el
desarrollo del presente estudio descrito,
consisti6 en la transformacion de los
conceptos de identidad personal y
subjetividad a partir de los mapas
comunicativos, es decir, hay una
reformulacion del sujeto de manera
novedosa en la virtualidad de Facebook
debido al acto comunicativo, esto por
medio de las diferentes opciones y
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herramientas que ofrece esta plataforma
cibernética: comentarios respecto a la foto
o el retrato de un perfil, estado de muro,
opiniones que constantemente se suben a
la red, etc. Asi esta investigacion propone
también una esfera para estudiar y
categorizar los procesos comunicativos,
que ayudan a crear elementos de analisis
en el estudio sobre Facebook. Alli se
propone:

1. Esfera Intima: Mensajes
de correo personal (Chat)

2. Esfera Privada: chat,
grupos cerrados, mensajes
grupales

3. Esfera publica: muro de
Facebook, mensajes, grupos

abiertos.

Aguilar y Hung (2010) dicen: “Asi
pues, el nuevo Yo virtual, que aparece y
toma vida en las redes sociales virtuales,
es un reflejo idealizado, por decirlo de
alguna manera, del Yo- no virtual”

En la segunda investigacion,
realizada por Garcia (2012) tuvo como
objetivo comprender algunas de las
expresiones y manifestaciones de las
nuevas formas como se construye
identidad y subjetividad a través de las
redes sociales virtuales, en especial
Facebook. Entre los hallazgos vy
conclusiones se encontr6 que esta red
social virtual, funciona como espacio de

subjetividad social donde el sujeto puede
permanecer mediante imagenes,
publicaciones, videos, musica que
segundo a segundo es actualizada por los
usuarios, que proporcionan al sujeto
infinidad de sentidos subjetivos.

Es decir, el sujeto navegante de esta
red, se describe con actos estéticos
desarrollados, en la cual organiza sus
particularidades que desea mostrar para
darlas a conocer a un publico elegido por
€l mismo (Garcia, 2012), especificamente,
un Otro, al que elige para dar testimonio
de su imagen. En este punto, se
concuerda pues, en que el espacio virtual
aparece como un Otro en el lugar de la
palabra, que literalmente, sigue al sujeto,
mas alla del imaginario, dando paso a lo
simbdlico.

Ahora bien, hasta que punto la
realidad que los sujetos movilizan en esta
red, se basan en personajes creados
estrictamente o son el reflejo de lo que el
sujeto es en relacion a la demanda del
Otro.
establece que la importancia de la

Finalmente, Gonzéalez (2012)

autonomia y la posibilidad de ser creativo
en las redes sociales virtuales radica en la
construccién subjetiva contemporanea y la
tendencia hacia posibilidades de
interaccion en una reinvencidon constante
del si mismo virtual. Alli aparece la
concepcion de “Nueva Subjetividad” en la
virtualidad. Asi, se hace la pregunta:
¢Debido a qué factores podemos dar
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cuenta de esa “Nueva subjetividad?” Esta
plataforma al mediar en el establecimiento
de nuevas interacciones, por tanto nuevas
relaciones sociales, se convierte en un
factor claro que incide en la construccion
de dicha subjetividad.

Estos diversos autores dan cuenta
de la relacién entre subjetividad y redes
sociales, desde un concepto esencial que
articula: Identificacién. Se hace necesario
conocer parte de este concepto desde el
marco tedrico del psicoanalisis, y su
relacion con el registro de lo imaginario
que incide en la construccién de imagen
subjetiva. El desarrollo de este concepto
se ampliara en paginas posteriores.

Se introduce ahora el término de
Extimios Virtuales, este concepto hace
referencia a lo “interior” que concibe el
sujeto y muestra luego a los demas, por lo
tanto también se convierte en exterior. Asi
pues, la relacién entre este concepto y la
red social estudiada se crea ya que hay
ciertos elementos subjetivos del sujeto que
se pueden mostrar exteriormente
mediante las opciones que se generan en
Facebook, por ser un espacio donde lo
privado puede hacerse publico. De esta
manera Gonzalez (2012) dice; “La
construccion de subjetividad que no es
sino un “Lugar Virtual” en la que el sujeto
se ve asi mismo y comparte esa mirada
con los otros, haciendola éxtimia.”(p. 140).

Siguiendo con la investigacion
anterior, refiere partes que considera

negativas del uso de la red social virtual
Facebook, tratando la importancia que se
le da en muchas ocasiones al mundo
virtual mas que al real, donde se crean
lugares virtuales en el que los sujetos se
ven mejor ante sus propios ojos. Aquellos
Extimios no solamente serian
caracteristicas de si que se quiere
mostrar, sino también aquellas
dimensiones de lo inconsciente que se
exponen ante la mirada publica, que de
manera conjunta desembocan en un
parecer ser que se da a conocer,
pretendiendo ser atractivo ante la mirada
de los demas. Es decir, se crean
“avatares” con caracteristicas particulares
que siempre se han deseado haciéndolas
reales en lo virtual.

Miller (2002) abarcando el parecer al
que se hace mencion, profundizé en la
teoria de la naturaleza de los semblantes.
Para la investigacion este concepto se
amplia y se hace fundamental al entender
el paso de lo imaginario a lo simbdlico en
el registro de realidad. El uso de
semblantes, entonces, desde los
resultados arrojados en la investigacion,
aparece desde estos antecedentes en
referencia a la imagen del yo, en tanto que
es imagen dada por otros, esencial para la
relacion imagen-identificacién-subjetividad.
Lo anterior es corroborado en Lacan,
quien comenta la relacion imaginaria, en
tanto que esta esencialmente dedicada al
engafo (Laplanche & Pontalis, 2004).
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Por tanto, se deja en duda la
relacion basada en idealizaciones
unicamente, en tanto que la naturaleza es
semblante, en cambio, lo Real; imposible,
pero que sin embargo, puede tener otros
atributos y construcciones particulares
desde Facebook en una realidad donde
incluso poco se permite la dialéctica
presencia-ausencia.

Lo anterior refiere a una mirada
acerca de Facebook como un instrumento
del mercado, que por una parte promueve
la creacion de una ilusion de realidad,
unos ideales que finalmente terminan
reteniendo al adolescente en una
busqueda de satisfacer aquel estado
anterior que se ha llamado infantil, donde
ser el centro de atencién resulta
interesante de acuerdo a estas
investigaciones (Unzueta y Uzubieta,
2010),
investigacion, fue fundamental dejar en

sin embargo para esta

duda la supuesta llusién de realidad, como
caracteristica principal y exclusiva de la
red, en tanto la realidad misma es un
parecer carente de objetividad, solo desde
lo manifiesto y lo que se pretende mostrar
a los otros e imaginariamente al Otro.
Respecto a eso, Braunstein (1983)
comenta que toda realidad es en si misma
ficcion, por la imposibilidad de llegar a un
acercamiento a una verdad, a una
objetividad, toda realidad es entonces
apariencia, no por eso ilusion. Finalmente
lo que se deja en claro es que lo aparente,
desde lo manifiesto es natural, lo

verdadero. Incluso, Miller (2002) dice: “El
semblante es el significante mismo” (pag.
106)

PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

Al transcurrir la primera década del
siglo XXI, hace mayoritariamente
frecuente la utilizacion del internet, vy
ahora, en la sociedad de la informacion, la
aparicion de las redes sociales virtuales
como Facebook, Twitter, etc. Que ha
dejado de ser uUnicamente un sistema
donde se potencian recursos para pasar a
ser un medio de interaccién que involucra
ideales, pensamiento colectivo, una forma
de comunicacién que abre espacio a
dinamicas de creatividad, donde se brinda
la posibilidad de crear un segundo ser y
partir hacia multiples identificaciones, asi
como maneras de recrear lazos sociales
que inciden en las subjetividad de los
adolescentes.

Estos lazos hacen posibles nuevas
formas de relacionarse entre sujetos. Se
rompen las barreras de los paises, la raza,
el género, para dar paso a una manera de
realidad virtual globalizada. La relacién
con los demas adquiere un orden de
virtualidad. (Guimoén y Zac De Filc,2007)

La red social virtual Facebook, es
una de las mas utilizadas por millones de
personas en todo el planeta, posibilitando
otras formas de practicas sociales, de
comunicacion virtual. Brevemente, esta
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red aparece en el mercado marcando la
cotidianidad de los sujetos, desde que fue
creada para personas de habla y lengua
inglesa que favorecié la manera de saber
mas sobre otras personas en las
universidades de mayor prestigio en
Estados Unidos. Poco a poco han
proliferado versiones en castellano de los
mismos espacios, incluyendo asi,
cantidades crecientes de personas en la
formacion de dicha red y dando la
sensacion de formacion de una virtual
aldea global (Aguilar y Hung, 2010)

De acuerdo a lo anterior, los sujetos
se estructuran a partir de identificaciones;
se es en tanto se esta en interaccion.
Estas relaciones de identificaciones poco
a poco van instituyendo un imaginario y
puede posibilitar transformaciones
subjetivas, estas se generan a través de
un lazo social propiciado por la aparicién
de nuevos discursos, donde la identidad,
la busqueda de pertenecer, constituirse y
la necesidad de recrearse constantemente
se genera de forma inconsciente en los
sujetos contemporaneos (lzquierdo, 1996)

A partir de esto, los sujetos entran
en un tejido social virtual, un lazo social en
el cual no existe conductor, o lider a
seguir. Asi, la modificacion de habitos de
comunicacién acompafiado de una
transformacion masiva de la percepcion de
la realidad, por lo menos virtual, resulta
atractivo en el fendmeno de Facebook,

que facilita otras formas de identidad y

subjetividad. Garcia (2012) refiere que:

“

(..) En tanto permite
(Facebook) que los usuarios puedan a
partir de la interaccién constante e
inmediata, acceder a la informacion de
si mismo que es creada y modificar las
veces que quiera. Es una forma estética
en la que el sujeto organiza sus
particularidades para mostrarselas a un

”

publico elegido por él mismo, un “otro
que elige para dar testimonio mediante
su perfil de alguien...”( p. 25)

En esta red se generan formas de
creacion y transformacion subjetiva en
tanto se re-crea, se representa el yo, se
estructuran identificaciones de manera
inconsciente y por tanto se da la
posibilidad de elegir un “Otro” que puede
verme y la posibilidad de ser “Alguien”
para ese Ofro, sin tener contacto material
concreto. permite entonces esta red tejer
otras maneras de construccion de
identidad por lo menos en el espacio de
Facebook, e incidir a manera de efectos
en la constante construcciéon de
subjetividades mediante el uso este
fendbmeno masivo, prolongadamente, y
desembocar en el imaginario del sujeto.

En occidente particularmente, la
poblacion susceptible de hacer parte de
estas redes sociales virtuales son los
adolescentes, quienes estan en la
busqueda de nuevas significaciones y la
asuncion de nuevos discursos (Unzueta y
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Zubieta, 2010).
herramienta que se ha insertado con éxito

Esto por ser una

comercial en la cotidianidad de las
personas, también ha venido creciendo en
su utilizacién y consumo, que finalmente
logran convertirse en una necesidad
creada para muchas personas, por la
manera como se ha fijado y relacionado
con la poblacién.

Los espacios que brindan las redes
virtuales, en este caso Facebook, a los
adolescentes, se mueven por una oferta
impulsada por el mercado que, para
algunos jovenes, resulta muy atractiva,
mas aun, cuando se permite por medio de
la red, la posibilidad de ser visto, ser
seqguido, estar siempre presente para los
demas, donde no hay necesidad de
contacto fisico real pero si una exhibicion
de lo privado (Gomez, 2010), de mostrarle
a otro virtual, lo que se quiere y la historia
que un sujeto construye de si que
pareciera a forma de imagen subjetiva. De
acuerdo a esto, Facebook es un medio por
el cual se puede expresar fantasias,
sentimientos, una imagen de si mismo
creada en la historia del perfil.

Esta red permite otras formas de
relacion, de las que sabemos, se repite en
todo el mundo, se insertan dia a dia con
mas fuerza en los adolescentes. Esta
investigacién concibe el concepto de
adolescencia al momento en que el nifio
asume las responsabilidades sexuales y
morales de la edad adulta y se da cuenta

de la dificil realidad de afrontar el mundo
separado de la madre (Kaplan, 1991).

En esta batalla entre el placer y la
autoridad, que permanece alli cuestionada
desde los dialogos de amor entre madre-
hijo, el joven esta totalmente influido por
los apegos amorosos de la infancia en
relacion con los padres. Esta situacion
influye enteramente en su cotidianidad,
mayor que ningun otro vinculo emocional,
ademas hay una aceleracion del
crecimiento, otras sensaciones corporales,
consciencia de corporalidad, pero desea
totalmente escapar de ese deseo
incestuoso que lo angustia, le produce
culpa y no puede controlar, y tiene una
salida, la fuga: que no es mas que escapar
del amor-deseo de la familia, un escape
que no necesariamente alejarse del hogar,
sino transferir la libido a otra parte
(Kaplan, 1991)

Aunque el joven desea escapar de
ese apego amoroso, separar el apetito
sexual de las imagenes de sus padres y
hermanos, busca siempre nuevas formas
de amor pero manteniéndose ligado al
pasado, es inevitable que trate de
transformar las experiencias
potencialmente nuevas en alguna
reiteracién encubierta de las pasadas
(Kaplan, 1991).

Esta fuga tiene como objetivo
permitirle al adolescente buscar otras
maneras de producir ese sentimiento
embriagador y exaltado de haber sido un
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bebé idolatrado en el centro del universo
(Kaplan, 1991). Aqui surge un punto de la
situacion problematica en esta
investigacion, ya que entra la red social
Facebook, que finalmente produce un
atractivo virtual, que permite al
adolescente re-crearse, buscar nuevas
imagenes y representaciones de si, la
posibilidad de ser visto y leido por toda su
comunidad virtual.

Aquellos ideales de la infancia, este
mundo infantil que el adolescente no
quiere dejar atras, pareciera,
hipotéticamente, recreada en Facebook,
su utilizacion permite recrear estos
ideales, proporcionando en el sujeto una
sensacion de infantilizacion prolongada,
donde los ideales no son otros que
sentirse centro del mundo, sentimientos
incluso de reivindicaciéon narcisista, en
tanto aceptado desde el Otro que se
pronuncia en el medio virtual, desde su
deseo. Asi por medio de la imagen del yo
en la realidad virtual, se puede promover
una identidad tal vez artificial tal vez no,
fantaseada, y finalmente una busqueda
compulsiva de restaurar estos ideales
perdidos.

Lo anterior propone para la
investigacion la duda entre la fantasia y la
realidad generada desde Facebook. Entre
lo que se concibe como realidad y se da
en la red y lo ilusorio que muchos autores
proponen como caracteristica principal de
esta virtualidad. Sin embargo, las

interacciones posibilitadas desde alli
aparecen de manera manifiesta, desde un
parecer- Extimio, una naturaleza
manifestada de lo imaginario desde un
perfil virtual que produce distintas
identificaciones del sujeto, dandose
entonces una imagen que parece
diferenciar el Yo de los Otros, en el cual
esas manifestaciones dejarian de ser
Unicamente fantasia y también se
inscriben en el lenguaje, permitiéndose
entrar en nuevas significaciones, dejar de
lado lo real, para formar realidad,
propiciada por lo que parece pero a su vez
se es, indudablemente, en las
interacciones de la red desde lo
imaginario, es decir; virtualidad que
constituye un nuevo concepto de realidad.

De aqui la pregunta problema de
esta investigacién: ;Se construye imagen
subjetiva de forma imaginaria en
Facebook?, Por medio de estudios de
caso, a dos adolescentes de la ciudad de
Cali entre 14 y 17 anos, se dara escucha
atenta para poder explorar el
posicionamiento frente a esta red, en sus
formas de vinculo mas importantes vy
significativas para los sujetos, analizando
las opciones de relacién social que mas
posibilita esta red, con sus
particularidades. Entre estas estan el
exhibicionismo, lo publico de lo privado, la
posibilidad de re-crearse, la interaccién
constante, modificacion de si mismo como
un alguien virtual, la posibilidad de ser

visto por toda una red de contactos pero
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sin haber un contacto real.

JUSTIFICACION

En esta investigacion, el interés
fundamental se basa en identificar
construcciones de imagen subjetiva
posibilitas desde Facebook y por ende,
los efectos que puede generar en una
nueva forma de realidad; de posibilidades
de identificacién, movilizacion y creacion
que giran en torno al deseo y las distintas
maneras de gozar de los sujetos, que no
constituyen simplemente lazos sociales
desde la fantasia, separandola del
concepto de realidad, sino en la ausencia
de esta dualidad, siendo Facebook un
espacio que da lugar a la manifestacion
subjetiva y a formas en las que el sujeto
es.

En la actualidad, la interaccion social
a través de esta red se ha intensificado de
manera tal que, dejo de ser s6lo un medio
de comunicacién transformandose en una
espacio de expresion cultural de impacto
global que particularmente, no utiliza la
interaccion presencial para establecer
incluso, comunidad.

Cifras que dan cuenta de lo anterior,
desde el consumo actual de esta red
social a forma de interacciéon en el mundo,
segun estadisticas del Social Bakers, que
ofrece los datos cuantitativos sobre la
utilizacién de las redes en el mundo, da un
panorama en la poblacion colombiana,

donde el 39.39% del total de los
ciudadanos tiene registradas cuentas en
Facebook, es decir 17.411.160 personas.
En sur América, Brasil es el lider, seguido
de Argentina. Esta red social sigue siendo
el lider indiscutible en el mundo, con un
70% de penetracion de los usuarios de
internet, superando a Twitter e Instagram.

El interés en la poblacidn
adolescente surge por el lugar dado en la
sociedad en torno al buscador incansable
de nuevos discursos, significaciones, que
incluso ponen a este sujeto en funcién de
cualquier objeto de consumo, con el
propo6sito de colmar todas sus
necesidades, ante todo lo que aparece y
se torna vacio. Asi, es importante
escuchar y comprender aquello que esta
red promueve o que resulta atractiva en la
interaccion de los adolescentes
contemporaneos, interacciones que
pueden ser y privilegiar espacios y lugares
de movilizacion, de ser en el mundo, de
pertenecer totalmente distintas a aquellas
de mitad del siglo XX, por ejemplo.

OBJETIVOS

Como objetivo general: Identificar
construcciones de imagen subjetiva de
forma imaginaria en Facebook en dos (2)
adolescentes de Santiago de Cali. Ahora,
como objetivos especificos, en primer
lugar: Determinar incidencias del consumo
de Facebook en transformaciones
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subjetivas a través del tiempo desde el
analisis discursivo de los adolescentes. En
segundo lugar: Describir el “Perfil” de
Facebook de los adolescentes en el

momento de consumo (Online)

METODOLOGIA

En el método de investigacién
psicoanalitico, entre sus variadas formas
de aproximacion a un fendmeno, se dio
vital importancia al discurso, dando cuenta
de la escucha, la observacion, omitiendo
juicios de valor innecesarios, en el que se
busca ligar el fendmeno estudiado al
discurrir del sujeto: La construccién y/o
estudio de caso, que se considera
fundamental en tanto busca la voz de los
participantes sobre su propio
posicionamiento frente al fendmeno,
evitando propiciar un discurso de amo, de
ley y objetividad. Para esta investigacion
se utiliz6 este método en la indagacion
sobre la construccion de imagen subjetiva
de forma imaginaria en Facebook, es
decir; las subjetividades de los
adolescentes, debe en su estudio
privilegiar la comprension del sujeto, el
decir de los adolescentes en su relacion
con la red social virtual.

Por medio de los enunciados del
sujeto, el acto de la palabra, es posible la
utilizacién el método clinico de la
construccion y estudio de caso de dos (2)
adolescentes, de escolaridad media. La

importancia de este estudio se centr6 en el
marco del psicoanalisis permitiendo un
dialogo con otros saberes y la posibilidad
de abordaje desde otras disciplinas, la
cual privilegia como principal y primordial
las situaciones en las cuales el sujeto se
posiciona sobre si mismo y las
posibilidades que se dan a través de su
discurso. De igual forma, es claro que el
estudio de caso se realiza en torno de la
relacion del sujeto y la red social, por tanto
unicamente se dara cuenta de la historia
de dicha relacion.

La relacién del sujeto con el
fendmeno, debe pasar por los enunciados
del sujeto o mejor, la relacion del sujeto
con el lenguaje, con su discurso, es decir
se estudia el sujeto de la enunciacion,
aquel que nace en el discurso. Esta
palabra proviene de la unién de dos mas:
Dis-curso, o disco que gira. Asi, se
entiende este concepto como un acto de
repeticion de un acto del leguaje que
genera al sujeto. De esta manera, el
instrumento indispensable utilizado en
esta investigacion es la entrevista. Este
instrumento se distingue por indagar la
l6gica y el sistema de leyes que rigen el
discurso. La entrevista privilegia los
enfoques de los contenidos evocados y
temas recurrentes. Especificamente para
esta investigacion, se realizaron dos
entrevistas con cada adolescente, que dan
respuesta a los dos objetivos especificos y
favorecen el analisis del decir propio de
los sujetos sobre si, posibilitando también
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impresiones de caracter inconsciente que
aparece sin significado claro pero que
condiciona para hallar alguna clase de
significacion.

Otro elemento de suma importancia
en la investigacion, es aquello que
pertenece a lo no sabido, es decir;
Inconsciente, que el sujeto dice mediante
su discurso. Por tanto mediante la
entrevista, se generd un espacio para que
todo aquello que proviene de la
subjetividad, de conocimiento inconsciente
pueda manifestarse. Si bien el fin no es
terapéutico, aquello de lo no sabido ya
mencionado en el sujeto tiene suma
importancia en el posterior analisis de los
resultados. Ahora bien esta relacion con
los participantes propicia un conocimiento
de si mismo cuando se esta en la red
social virtual, generando cuestionamientos
y conciencia de aspectos que antes no
eran vistos en ellos mismos.

Por ultimo, se realizé un trabajo de
observacion de los participantes en
accion, en el momento en el cual se
conectan a la red social virtual, navegan y
permite al observador identificar lo que
manifiestan los sujetos al hecho de ser
observados por un otro, en el que no solo
aparece como participacion cuantitativa el
discurso, sino la observaciéon propia del
investigador hacia el sujeto que navega e
interactua desde una Cuenta de perfil.

CATEGORIAS DE ANALISIS

Para comenzar, se definen dos
conceptos fundamentales en la
investigacion que propician el eje en el
cual se organizan las categorias, la
aplicacion, los resultados y el posterior
analisis. Estas son la Red Social Virtual
(Facebook) y la Adolescencia.
Seguidamente se muestran las dos
categorias de analisis que son: Imagen y
Subjetividad.

Red Social Virtual

RED, es un concepto vincular que se
ha constituido en el lenguaje, ya que por
medio de la palabra hablada y escrita, los
sujetos se relacionan con su corporalidad
y el mundo, formando redes. El lenguaje
representa este vinculo que se consolida
con la formacién de un grupo en red. De
esta manera la RED podria definirse,
desde Zamora (2006) como un grupo con
fines especificos apoyados en
potencialidad sus recursos.

Entrando el siglo XXI, comienza la
aparicion de redes sociales virtuales de la
mano con el auge del Internet en la
sociedad global. Asi nos aproximamos a
un cambio de paradigma, una revolucién
cultural, al igual que paso con la radio o la
television en aquellos anos del siglo XX.
Pero esta revoluciéon viene con un
atractivo particular, puesto que en la
insatisfaccion que produce el creer
conocer el mundo, los ambientes y
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estructuras naturales, el ser humano
busca gobernar un nuevo mundo, el
virtual, en el que nuevos tipos de
relaciones, de comunidad, de personas y
de lugares con nuevos significados,
modos de percepcion, potencia lo que en
el ser humano se distingue en mayor
medida, su capacidad de procesar
simbolos (Castells, 1997).

En la breve historia de Facebook, su
aparicion en el mercado y en la
cotidianidad de los sujetos, surgidé y fue
creada para personas de habla y lengua
inglesa, asi mismo favorecio la manera de
saber mas sobre otras personas en las
universidades mas prestigiosas de
Estados Unidos. Poco a poco han
proliferado versiones en castellano de los
mismos espacios, incluyendo asi, cada
vez mas personas en la formacion de
dicha red y dando asi la sensacion de
formacién de una virtual aldea global
(Aguilar y Hung, 2010)

En la red social se altera el sujeto no
virtual, para pasar a ser un sujeto
completamente virtual o como se ha
planteado, una bimensionalidad del sujeto,
donde puede haber un paralelo y una
diferencia enorme entre el sujeto virtual y
el no virtual que finalmente transforma su
propia historia, creando una nueva, donde
la infancia y la adolescencia siempre van a
estar presentes sin necesidad de una
demanda de “ser adulto” por parte de un
Otro.

Se abre camino a la adolescencia
desde la inmersién en las redes sociales.
Por medio de este sistema de redes, se
produce una construccion del mundo
interno en el interior del individuo, donde
se necesita incorporacion de experiencias
pasadas, recuerdos y fantasias
inconscientes en el Otro virtual, el

pequefio Otro.

Adolescencia

Hemos denominado adolescencia
concebido como concepto en el momento
en que el nifio asume las
responsabilidades sexuales de la edad
adulta, después de un periodo de latencia,
dandose cuenta de que tiene que afrontar
su realidad separado de la madre, esto se
da debido a que los apegos amorosos de
la infancia ejercen una constante
influencia en el presente, asi mismo, estos
apegos tienen un poder desmesurado
sobre los jovenes, mayor que el de ningun
otro vinculo emocional. Sumandose a
esto, la libido no existe al momento del
nacimiento, sino que se desarrolla en los
contextos madre- hijo que finalmente en la
adolescencia y sumado a los cambios
corporales producen una fuerte batalla
entre el deseo y la autoridad.

La asuncion de nuevos discursos,
ademas de la busqueda de un lugar al que
pueda pertenecer y constituirse intentando
hallar respuestas que le digan algo al
sujeto de lo que él es, es caracteristica
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fundamental del concepto.

El adolescente esta en una
busqueda constante de nuevas formas de
amor, pero aun se mantiene ligado al
pasado, es inevitable que trate de
transformar las experiencias
potencialmente nuevas en reiteraciones
encubiertas de las pasadas (Kaplan, 1991)

Finalmente, Quiroga(2004) describe
la adolescencia como un proceso
psicosocial que se define y varia segun las
culturas y los momentos histéricos de las
generaciones. De esta manera es
importante destacar la cultura de
occidente como eje fundamental de la
investigacion. De otra parte la
adolescencia va de la mano al crecimiento
del cuerpo, la transformacién natural del
propio cuerpo que era tan conocido para el
infante que pasa a ser reconocido como
un adulto sin tener recursos psiquicos
suficientes para ejercer roles de adulto.
Esto se convierte también en un dato
curioso, ya que si se relaciona con
Facebook, esta red favorece la no
aparicioén corporal del adolescente, asi que
no hay una necesidad de comportarse o
asumir roles de adulto, con una imagen de
perfil es mas que suficiente.

Construccion de Subjetividad

Principalmente el concepto de sujeto
tiene un significado particular en
psicoanalisis, que refiere a sujeto del
inconsciente, se esta sujeto al lenguaje, A

la estructura simbdlica y por ende al Otro
de la ley. El Ciberespacio da la posibilidad
ademas de solamente la existencia de un
sujeto en singular, de crear un segundo
ser, o incluso crear multiples y diversas
identidades, alli hay un planteamiento de
la bimensionalidad del sujeto- usuario
(Burger y Burger, 2001)

En esta categoria, es fundamental
definir lo que se entiende por subjetividad.
Respecto a este concepto Birger y
Blrguer (2001), mencionan la subjetividad
remitiéndose a tres divisiones,
principalmente a las formas de relacién
que se establece entre un sujeto que es a
SuU vez un yo cognoscente, un yo sintiente
y un yo padeciente.

De esta forma, una de las
principales caracteristicas de la forma en
cdmo se crea subjetividad, con procesos
diversos que incluso llegan a ser
contradictorios, es la autonomia, es decir,
el sujeto en capacidad de ser creativo
sobre si mismo para dar lugar a la
subjetividad (Gonzalez, 2012). Finalmente
la red social brinda distintas maneras de
crear sobre un si mismo virtual, que segun
lo anterior, puede participar como
herramienta en funcidon de sujetos que

crean subijetividad.

Histéricamente, la subjetividad se ha
visto estructurada a partir de las grandes
instituciones, discursos, lideres, con una
apariencia de un nucleo duro, ahora se
puede ver un sujeto fragmentado, que se
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constituye a partir de aristas distintas y
novedosas. La aparicion de las redes
sociales virtuales, al no tener un discurso
unico, como la tradicién y la modernidad,
hace notorias otras formas en las que el
sujeto se puede estructurar (Gonzalez,
2012)

La subjetividad a partir de las redes
sociales virtuales es consecuencia
creativa tras distinguirse otras formas de
socializacion, puesto que hay lugares
alternos que inciden en la construccion de
subjetividad. Asi la posicién del sujeto en
lugares de identificacion que posibilita
Facebook, como los mensajes internos,
chat, mensajes que muro, grupos inciden
en la creacion de subjetividad, donde no
solo se interactua sino también se reciben
mensajes que emite el gran Otro, sin
rostro. Detras de este gran Otro esta la
creacion de la subjetividad desde ambitos
muy distintos y novedosos a como se
creaba subjetividad en épocas anteriores,
ya no son ambitos rigidos sino dinamicos.
Aparece entonces el término Extimio, que
se refiere a la interioridad que se muestra
a los demas en la virtualidad, y que se
tiene la posibilidad de pertenecer con un
‘me gusta’.

En la construccién y transformacion
de la subjetividad hablando en términos de
Facebook, aparece un “Lugar Virtual”, en
donde el acto creador se basa en como un
sujeto se ve asi mismo virtualmente
mediante su perfil y comparte esa mirada

con los demas que pertenecen a su circulo
de red.

Es el concepto de “Extimio Virtual”
otra sub categoria de analisis, donde se
indaga aquello de lo privado para el sujeto
que se hace publico, que quiere mostrar,
una intimidad vista desde afuera de su
perfil con la caracteristica de poder ser
mostrado.

Otro concepto que forma las sub
categorias de analisis son los mapas
comunicativos, en el cual Aguilar & Hung
(2010) mencionan que toda construccion
de subjetividad a través de Facebook, se
basa principalmente en un acto
comunicativo que hace posible la creacion
de un YO virtual. Estas hacen posible la
movilizacibn en torno a la construccion
subjetiva del sujeto por su condicion
fundamentalmente dinamica, en el que el
acto comunicativo se hace diariamente,
varia constantemente:

‘En el momento en que el
sujeto- usuario construye su peffil,
su situacién es de poder crear el
retrato de si mismo que mas le
parezca, resaltando los elementos
que quiere hacer evidentes y
ocultando aquellos que no considera
relevantes dentro del nuevo sujeto
que esta creando” (Pag. 201)

Finalmente se convierten en
acciones de tipo comunicativo desde que
se toma de referente el yo-no virtual para
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la construccién del yo-virtual, el sujeto
pues, se convierte de referente y mensaje
de si mismo, el cual es compartido a otros
usuarios.

Cuando se habla de subjetividad, se
refiere a las construcciones acerca del
“Yo”, aquello que identifica, de forma
inconsciente, promueve un discurso que
se vuelve propio y particulariza a cada
sujeto, finalmente es “Nuestra Identidad”,
esta esta atravesada por un conjunto de
creencias, tradiciones, ritos, siendo un
entramado cultural que de alguna manera
determina la forma y la naturaleza de
actuar, ser y estar, cataliza pero al mismo
tiempo moldea al individuo, mas alla de
una experiencia (Garcia, 2012)

Asi mismo, se ha definido
Subjetividad Digital como la construccién
como sujetos que se hace desde la
computadora o el internet, los jovenes
comienzan a tener una percepcion de los
espacios, el tiempo y de los vinculos,
mediados estas herramientas, asi
adquieren los sujetos significados muy
distintos y percepciones muy distintas del
mundo y de los espacios que por ejemplo,
tenian los adultos en otras épocas
(Zamora, 2006).

Para terminar, el punto esencial de
la subjetividad, entendiendo en esta tesis
de manera fundamental, la relacion con la
identificaciéon. Se define entonces este
término desde la teoria psicoanalitica.

El concepto de identificacion, no es
lo mismo que introyeccion o interiorizacion
(Laplanche & Pontalis, 2004), es un
proceso especifico que domina
enteramente el inconsciente, no puede ser
percibido enteramente por los sentidos de
manera directa. Lacan la utiliza para
definir la produccién de un nuevo sujeto
(Nasio J. , 1996) Se habla de produccién,
puesto que no es Unicamente un proceso
gue se da en un momento de la existencia
del sujeto en relacion con sus semejantes,
sino que es una creacién constante y
dinamica en las relaciones con los sujetos.

Una de las variadas formas de
identificaciéon, se encuentra la
identificacion narcisista, en la cual la
identificacion del yo con el objeto que se
encuentra en la condicion de perdido,
representa una regresion al modo arcaico
de identificacién del yo, en un intento de
volver a esta escena primaria de la cual es
clave la relacion madre- hijo. Para esto, es
necesario comprender la definicion de
objeto. Este, no designa la persona
exterior del otro, o aquello que la persona
del exterior me es dado a percibir de
formas conscientes, sino la representacién
inconsciente de ese otro (Nasio J. , 1996).

A este punto, hay varios conceptos
que pueden entrelazarse con esta
investigacion. Lo primero que hay que
aclarar, esta en relacion a la identificacion
narcisista, puesto que es dudoso que para
todos los sujetos habitados por el lenguaje
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no haya un objeto perdido, por tanto, la
falta esencial de todos los sujetos moviliza
a identificaciones narcisistas. Ahora bien,
estos objetos no se encuentran en la
realidad exterior del sujeto, sino en la
imagen del yo que se identifico con ciertos
rasgos de la imagen del otro, desde una
representacion propia (Nasio J. D., 1992),
para Lacan, solo existe el semejante como
“otro que sea yo”, en tanto el yo, desde el
principio es originariamente otro
(Laplanche & Pontalis, 2004)

Este parrafo anterior, se introduce
los conceptos de imagen y narcisismo, el
primero tomado como categoria de
analisis que se amplia en paginas
posteriores. Retomando Facebook. Este
espacio se caracteriza por la posibilidad
de lo privado vuelto publico, ademas por
las experiencias del poder ser mirado
continuamente, observado, seguido,
admirado en cuanto lo que el yo virtual
pretende evidenciar, surge entonces la
hipétesis de esta red como un
mantenimiento de la dialéctica del sujeto
con el Otro, sin embargo, las demandas
asi como la omnipotencia de la relacion
madre- hijo pareciera resurgir, propiciando
una fuerte identificacién narcisista que a
su vez predomina la relacion de la imagen
con el significante y se manifiesta en la
virtualidad real.

Lipovetsky (1986) comenta, desde lo
que para él es el sujeto narciso, como
aquel obsesionado por la busqueda de si

mismo y unicamente si mismo. Ahora, hay
que dejar claro, asumiendo lo que el autor
dice —sin caer en la patologia cotidiana y
el ideal de un ser completo a manera de
adaptar al sujeto—, que este llamado
narcisismo, es una caracteristica del
individualismo contemporaneo, en la cual
este mismo autor comenta:

“cada uno exige estar solo, cada
vez mas solo y simultaneamente no se
soporta a si mismo, cara a cara” (pag.
48)

Imagen

Para definir este concepto, el cual es
importante en el transcurso de la
investigacion, es necesario comenzar por
uno de los tres registros fundamentales
que acufio Jaques Lacan (Laplanche &
Pontalis, 2004), desarrollado luego por el
psicoanalisis en la actualidad; E/
imaginario.

Este registro fundamental se
caracteriza por la relacion con la imagen
del semejante. Desde un primer momento
el yo del nifio se constituye a partir de la
imagen de su semejante (yo especular),
pero, la imagen del semejante no es una
en su totalidad, sino un conjunto de rasgos
con los cuales el infante se identifica
(Nasio J. , 1996), esto afirma entonces la
constitucion del yo en referencia a la
imagen del semejante, es decir, el yo es la
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imagen del Otro, y se identifica de acuerdo
a aquello que ve en el otro que se
asemeja con él, en la constitucién corporal
y llega al punto de mayor reconocimiento
cuando el nifio se ve en el espejo. De esta
forma, entonces podria decirse que el Otro
constituye un espejo. Inevitablemente e
imprescindiblemente estamos en una
relacién de dependencia con el Otro, el de
la ley, el lenguaje, la demanda, ese que
pone de manifiesto el ideal del yo. Lacan
dirda que el ideal de yo por tanto, es

simbdlico (Nasio J. , 1996).

Lo simbdlico, otro registro
fundamental, describe como el sujeto
humano se inserta en un orden
preestablecido, desde el lenguaje, desde
aquellos significantes de la sociedad en la
que para subsistir, el sujeto tendra que
sumergirse en ese orden. Alli aparece el
yo, en la que a partir de este registro, se
encuentra en una relacion de
dependencia, constantemente dinamizado
entre las reivindicaciones del ello, los
imperativos del super yo y las exigencias
constantes de la realidad (Laplanche &
Pontalis, 2004)

De acuerdo a lo anterior, se puede
evidenciar la importancia del Otro desde lo
simbdlico en la regulacion del yo con las
exigencias de la realidad, en la que esa
imagen del yo dia a dia es confrontada
con las exigencias de la cultura por el
hecho de ser seres hablantes, sujetados
de la lengua, en la que el deseo, el

padecimiento, el sufrimiento, son
primeramente de otro que demanda. Aqui
surge el cuestionamiento sobre los
mecanismos que se dan en Facebook, en
la que hay Otro que demanda, pero que
también goza, que exige, pero que disfruta
en tanto el sujeto muestra la imagen que
se le parece, que tiene la posibilidad de
seguirle, de darle “me gusta”, de ser un
efecto de lo imaginario que pasa a lo
simbdlico, donde aparece el ideal del yo,
donde lo simbdlico prevalecia sobre lo
imaginario y lo organizaba, pero
particularmente aqui, en esta red, se
podria inscribir un caso contrario, en el
que la imagen, pasa a organizar la
dialéctica con el lenguaje y los
semejantes.

Anteriormente se comentaba sobre
lo imaginario, la imagen en relacion a lo
que se muestra en Facebook, en la que
varias investigaciones consultadas daban
a entender esta imagen como fantaseada,
ficticia, incluso evidencia de un sintoma,
sin embargo, toda relacion imaginaria esta
basada en el engafio en términos de
Lacan, o podriamos decir, la imagen intima
en apariencia. Aqui se introduce el
concepto del semblante, por Jacques Alain
Miller, como cuarto registro fundamental.

Miller (2002) comenta que todo
discurso no puede sino mostrarse bajo la
forma de semblante. Debido a lo que se
ha mostrado anteriormente, el yo depende
del semejante, bajo la forma de
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“apariencia”, no es una ilusién, es la
realidad, la forma de subsistencia del yo,
es decir, toda relacion es de semblantes.
Es decir, el sujeto no es del orden de lo
real, es mas del parecer, del semblante.
No se trata de mostrar lo que no se es,
Sino que se parece pero se es, véase:

El término semblante, se opone a lo
real, es un parecer- ser, en donde hay una
verdadera apariencia, es decir, se
aparenta lo que se es (Miller, 2002), ¢por
qué entonces es verdadero?, porque lo
que concierne al semblante es lo que se
manifiesta, lo que se lleva en accién, lo
que aparece como imagen incluso para el
otro, implica por tanto: realidad, lo que se
es.

El semblante entonces esta en la
naturaleza, es de este orden. Abre
entonces el interrogante en relacion con la
red social virtual, sobre un posible
parecer- ser en Facebook, ;como es la
naturaleza en este fendmeno?, ;de qué
maneras se manifiesta? sabiendo el
caracter de lo privado manifiesto en la
virtualidad real. Todo esto en tanto que el
semblante opera, no es una ilusion, ni una
fantaseo unicamente, es y constituye
realidad. La verdad, entonces, esta del
lado del significado de este concepto
(Miller, 2002).

La representacion misma es
semblante. Alli mismo, el autor, refiere la
teoria de los postizos, en la cual estos
conciernen a lo que se tiene o no, lo que

se “manifiesta’” de lo que no se tiene
directamente, el hecho de ser consciente
de ser mascara y el deseo suscitado por el
postizo que se confiesa ante los otros
(Miller, 2002)

Lo anterior abre paso a la sub
categoria de semblante, en tanto la
relacion que tiene con lo imaginario, en la
construccion de imagen, asi como su
aparicion en el camino de lo simbdlico,
desde la palabra misma, el lenguaje, por
su condicién de ser lo “manifiesto” de lo
imaginario que puede aparecer dentro de
Facebook y el producto de sus
interacciones, por sus posibilidades
incluso de lo estatico, lo manifiesto
prolongado, la imposibilidad de la no-
ausencia, por esto mismo, la que podria
valerse de un nuevo concepto de realidad,
dentro de la virtualidad real.

RESULTADOS Y ANALISIS

En el estudio de dos adolescentes
de 14 anos, hombre y mujer
respectivamente, se identifican varios
aspectos en el tiempo desde la utilizacion
de esta red que ha propiciado
transformaciones subjetivas y a su vez
creando una imagen asumida como
propia, en la red. Ellos son Camilo vy

Clarita.

Camilo, durante la entrevista y al
comienzo, siempre se mostré alegre,
incluso se le veia una mirada juguetona y
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burlesca, en las que se podia distinguir un
deseo de mostrarse asi por parte de él.
Cuando comenzé la entrevista con el
entrevistador, Camilo comentaba de Ia
importancia de Facebook en su vida,
diciendo que la mayor parte de su tiempo,
la pasaba en Chat, comenta: “Facebook
es para pasar el rato”, comenta que su
utilizacion ha sido desde que tenia 8 afios,
incluso refiere que en este momento
actual, a su edad.

El “parecer” ser virtual

Clarita, por su parte, se le percibe un
poco timida ante las preguntas del
entrevistador, sin duda, fue al preguntarse
lo su vida y su propia experiencia que fue
aduefandose de su discurso comentando
incluso; “En Facebook uno puede hacer lo
que quiera... (...) Incluso se gana
confianza para luego hablar en persona” o
“Es mas facil hablar en el chat, uno tiene a
la gente ahi, pendiente de uno”. Clarita
posee una experiencia en la interaccion de
esta red, desde sus 9 afos.

En Camilo como en Clarita, se
identifica, respecto a los objetivos de la
investigacién, ninguno de los dos refleja
que mediante la interaccion de Facebook
aparezca la accion de un “no se es” en la
red, incluso, los dos estan de acuerdo en
que se potencia lo que se es. Esto se

identifica aqui:

Clarita:

“No. Bueno, si, a veces, a veces
en Facebook soy més abierta. A veces
no tengo mucha confianza y es mas
dificil hablar de cara a cara, cuando uno
estd en el chat en cambio no. Pero
cuando uno habla por chat, asi uno coge
confianza y es mas facil hablar cara a
cara. Eso hace que la amistad valla mas
rapido”

Esto, responde a la pregunta de ser
“distinta o no” en Facebook, aparece en el
discurso de Clarita un interrogante, pero
no sobre una diferencia en tanto
virtualidad real y realidad concreta, sino
sobre aquello de si que deja para mostrar
en la red y lo que no, veamos otra
respuesta:

“Mis amistades y con gente que
me relaciono si, pero pues por lo menos
si uno se “droga”, la gente no va a saber
€S0, no se va a mostrar eso (risas), ¢y
tu te haces la idea de alguien cuando lo
ves por Facebook?, si, si, yo si me hago
la idea, siempre, pues porque ahi uno
sabe que es lo que esta haciendo todo
el tiempo”.

Incluso, se evidencia algo sobre el
hacerse pasar, pero que no entra en
conflicto con la sensacién de quien se es,
incluso hay acciones que se mantienen
dentro de la esfera de lo privado, sin
embargo, ella tiene la idea de que los
otros con los que interactia, muestran
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todo lo que son, lo que hacen y quiénes
son. Asi mismo, ante la experiencia de
Facebook dice: “Es como la vida, te la
describe”. Aparece entonces en su
discurso el sentimiento de realidad ante la
interaccion, el no ser, no aparece. El
hacerse pasar o mostrar lo que se quiere,
en Clarita esta dentro de lo que ella cree
que es y no entra en conflicto con la
posibilidad de una ilusion mediante una
imagen estatica en Facebook.

Camilo ha comentado que lo mas
importante de tener actualizado
constantemente su perfil, es decir, aquel
mecanismo que moviliza el tiempo de
navegacion es: “Mostrar lo que quiero...
(...)Hacerme pasar por payaso o
chistoso”. Al preguntarle sobre que lo lleva

a mostrarse asi, luego de varias

respuestas, dice;

“Pilla que por ejemplo antes era
timido, ahora soy alegre. Cuando
empecé Facebook era timido pero como
que me fue cambiando la personalidad,
me sentia mas bien y de alli lo pasé a mi
vida, me siento como me siento en
Facebook... (...) Antes era como muy
timido y en Facebook uno se le pega la
bobada de lo que ve en la red, los
chistes las bobadas y pues uno también
hace eso y es bacano, es como uno
quiere. Incluso tengo una pagina alterna
donde hago todo lo que quiero, le hago
dar risa a las personas, me dicen: “vos
s0s como chistoso”, cuando me ven por
la calle, y ahi me doy cuenta de que

saben quién soy”.

Alli, en esta respuesta, ademas de
identificar un “hacerme pasar’, aparece la
importancia de la mirada del Otro. Un otro
que permite en la interaccién de la red,
reafirmar al sujeto a una identidad, a una
manera particular de ser, mediante estas
devoluciones, el sujeto luego devuelve
“algo” de lo que se es, mediante el
hacerse, en lo que se describe y afirma
nuevamente. Un aspecto importante hasta
aqui, por ejemplo en Camilo, es la
transformaciéon subjetiva, en tanto que
dice, antes era timido, a su concepto, al
entrar en la red, él muestra algo y eso que
muestra, de acuerdo a la devolucion de
imagen que recibe, termina siendo una
verdad que transforma su subjetividad, su
propio discurso. En las que el sujeto
virtual, a medida que hay Otro que puede
responderle, se vuelve una realidad en lo
concreto. Incluso, al observar a Camilo en
el Chat,

conversaciones a la vez, en todas se

se observa en 3 o 4

parece chistoso, burlesco, y se le ve
alegre con aquello que muestra.

Un aspecto crucial tanto en Camilo
como en Clarita, es el “Hacerme”, es decir,
es lo mismo que el ser, significa que no
hay un engafio o un no ser. Hay una
expresion mediante Facebook de algo que
se es y que aparece en el querer mostrar,
esta es la base de la interaccién. Mediante
el “Hacerse” hay una obligada relacion,
por no decir igualdad, con un parecer. Sin
embargo lo interesante aqui son los
‘pareceres” entre los sujetos para formar
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interaccion, una eleccion de los sujetos
por el parecer ser, en tanto privilegia la
relacion con otros adolescentes que
‘parecen ser”.

En varias ocasiones Camilo
manifiesta hacerse pasar por algo, en este
caso por payaso y por medio de este
parecer, interactua. Es decir, no es
unicamente el parecer sino la interaccion
de ‘pareceres”. Esto se explica mejor al
cortejar con otras respuestas, al
preguntarle el entrevistador sobre los
mensajes y notificaciones de los demas
hacia él. A lo que responde; “Chévere,
porque uno se da cuenta que todo el
mundo esta igual que uno, metiendo todo
el tiempo en Facebook (Risas)”. Primero,
el “Todo el mundo esta igual que uno”, y
finalmente las risas que manifiestan el
caracter inconsciente de un parecer
colectivo, un colectivo que comparte este
“Hacerse”, es la base para interactuar por
Facebook, sujetos o perfiles que parecen
ser, que da respuesta también a las
caracteristicas que comparten un circulo
de personas al comentar; “Dejo que todo
el mundo vea mi perfil y que vea la
informacién, de resto lo que publico solo a
mis amigos”.

Especificamente el sujeto comenta
que la importancia es el “hacerse”.
Entonces la Interaccion de Pareceres es lo
que se privilegia. La identificacion con
otros perfiles que se caracterizan por
“pareceres”, y que se corrobora con las

actividades cotidianas que Camilo realiza
en la red social como privilegiar observar
los perfiles mas actualizados o quienes
mas comparten sus fotos.

Esto, finalmente, propicia la
aparicion de una forma de construccion
subjetiva, por medio de pareceres en tanto
naturales y acercamiento a una verdad
subjetiva para estos dos adolescentes.
Con la caracteristica de la imagen, en
tanto dada por un Otro en la virtualidad y
devuelta por los sujetos desde la re-
creacién de una imagen propia, devuelta y

reconocida.

En repetidas ocasiones, Camilo dice;
“Muestro lo que quiero que vean de mi”, o
Clarita comenta: “Uno siempre muestra lo
que quiere” pero al hablar sobre los demas
sujetos en relacion, refieren dar cuenta de
quién es por medio de ese perfil. Es
entonces un saber dentro de la dialéctica
virtual, que todos parecen mostrar, o
parecen ver. Sin embargo el caracter
inconsciente en el que la risa aparece en
la pregunta sobre las fotos que considera
mas importantes, en las que sin dudar
responde que son las que él sube, puesto
que ya estan arregladas y parecen que en
esas él se siente a gusto, pues él las
eligid, no es un producto del azar, sino que
conlleva una planeacion, un ideal, dentro
de lo imaginario que se estructura y se
manifiesta en la red, apareciendo lo
simbalico.
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La mirada del Otro y la imagen devuelta

Ahora bien, este elemento
importante también se encuentra en
Clarita, en la cual, en la misma pregunta
sobre la importancia de los demas en la
transformacion constante del perfil, ella
responde casi exactamente lo mismo, pero
siendo tajante en aceptar que, por
ejemplo, borraria al instante las fotos de
improvisto, evidencia la facilidad con la
que el perfil propio se maneja como la
persona lo quiere hacer, lo que desea
mostrar o lo que inconscientemente
muestra de si.

Resulta particularmente interesante
la manera en la cual hay un pasaje al acto,
una decisién sobre lo improvisto. Podria
esto asociarse con una libertad en la red
virtual, libertad de decisidon sobre si. Sin
embargo al observar detenidamente esta
respuesta y asociarla con la respuesta
acerca de la importancia que tienen en ella
los “Me Gusta’ y los comentarios en sus
fotos, ella dice: “Eso es lo que hace que
me sienta importante, que todo esté bien”,
esta claro que en los dos sujetos hay un
deseo de aprobacién social, uno mas
directo que el otro y esto causa influencia
en el sentir del sujeto, es finalmente una
libertad dependiente en el lazo social, es
decir, las formas de imagen que estos dos
jévenes construyen tienen su base en la
identificacion con otros ubicando un
parecer de sus gustos, aprobacién, un
ideal del yo, de forma virtual que

construyen a partir de un imaginario que
pasa hacia lo simbdlico, posibles mediante
la interaccidén en Facebook.

Si bien, también es notorio que los
adolescentes sean quienes mas utilicen
esta red, en tanto la busqueda de
pertenencia, identidad, aprobacién y tener
una idea sobre aquello que se es, hace
posible un impacto real de los de la
imagen virtual real construida desde
Facebook sobre si mismo, hacia la imagen
del sujeto en interaccién concreta y las
subjetividades contemporaneas.

De esta forma, la necesidad de
aprobaciéon social, la interaccion de
pareceres como filtro para el lazo social,
posibilitan un discurso que se mueve en
los virtual, generando posiciones propias
del sujeto sobre si mismo, en el transcurso
de su historia en relacion a Facebook,
transformando e incluso variando y
tomando diferentes posiciones del
concepto que estos dos adolescentes
tuvieron desde antes del inicio en esta red.

Es decir, influye el imaginario de las
miradas de los otros en la continua
transformacién del avatar virtual. Mas
especificamente, los pareceres impuestos,
la mirada de aprobacién en la toma de
decisiones.

Seguidamente, el imaginario de las
miradas de los otros en la continua
transformaciéon discursiva del parecer
virtual en muchos casos, es una voluntad
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de imposicion de lo que se debe hacer,
colocar, mostrar, para el continuo dialogo
social. Es decir, una mirada de aprobacion
en la toma de decisiones sobre el que
hacer virtual, por tanto, una individualidad
pareciendo libertad, pero dependiente al
deseo del Otro.

Objeto de deseo en tanto “parecer”

anteriormente, en el parecerse, asi
como en el deseo de ser aprobado y
evidenciando claramente el deseo de una
compensacion, siendo lo mas importante
el ser visto, pareciera entonces que nos
hallemos ante la tendencia de satisfaccion
de la pulsion, en la compulsion a repetir la
utilizacion de la red social virtual en la cual
por palabras de Clarita: “Me pueden
mirar’, “puedo dejar algo para que lo vean
(sus estados de facebook)”, o en Camilo:
“Con tal de que vean y se rian un rato (los
Likes recibidos) pues eso es bien”, los
sujetos pretenden ser vistos, como objetos
de deseo, desde las posibilidades de ser
visto y que esa imagen se moviliza en
tanto cumple expectativas del deseo de
los otros.

Vale decir entonces, desde las
categorias mencionadas anteriormente la
interrelacion entre ellas y la dependencia
una de la otra, desde la base de la
identificacion, en este caso, con una
fuerza enorme en los nuevos discursos
propiciados desde las posibilidades de
interaccion que se proporcionan y
posibilitan mediante Facebook. Resultan

interesantes las posibilidades de nuevas
relaciones y nuevas maneras de ser y
parecer, de vivir, ser mirado desde nuevos
lugares. Pero también es curioso la forma
en que por medio de las redes sociales se
dan facilidades que pareciera son
obstaculos en la realidad concreta o la no
virtual, o mas bien, los adolescentes eligen
esta manera de participar en la creacion
constante de su propia realidad.

Por tanto, se da lugar a una puesta
en escena del avatar que en la virtualidad
se presenta. Una eleccion conjunta de
representaciones visuales, caracteristicas,
acciones y personalidad virtual con la que
otros pueden interactuar, incluso la
posibilidad fantasiosa de ser objeto de
deseo para los otros. Un ejemplo en
Clarita es el siguiente:

‘hay més confianza con la gente
que hablo, siento que soy importante, y
pues que también me importa lo que
pase con las personas, ya la gente tiene
idea de quien es uno, y pues usted
sabe, uno ya habla mas por Facebook,
uno evita muchas cosas, nervios, verle
la cara a ofra persona, hasta la pereza.
Uno se entera de todo”.

De acuerdo a lo anterior, incluso,
aparece el deseo manifiesto de Clarita, en
tanto deseo para un Otro, en la que es
importante entre mas muestra, entre mas
goza ese Otro de los simbdlico mediante
lo que se muestra de lo imaginario.
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DISCUSION

Lo que ha causado un especial
interés en el transcurso de la
investigacion, fue principalmente la
oposicién entre el semblante (Parecer
ser), encontrado en los resultados como
huella fundamental de la interaccion en
Facebook, y lo real, en tanto que el
semblante bajo su condicion de parecer
ser, es, pero no es Real (Miller, 2002), es
decir, en Facebook, el parecer, al igual que
en la realidad concreta desde los registros
de realidad, es aquello de lo simbdlico que
ha sido transformado desde lo imaginario,
donde el caracter de parecer hace que no
sea Real, yendo en cambio por la via de lo
verdadero.

Miller (2002) comenta que lo
verdadero se encuentra en el camino de lo
imaginario a lo simbdlico. Por tanto, la
imagen que se construye y sus variadas
transformaciones mediante Facebook, se
oponen a lo Real, por tanto Imaginario
constituyente de realidad (Virtualidad real),

Esta imagen, desde lo que en algun
momento se llamé dependencia del Otro
virtual, es devuelta al Otro nuevamente,
consciente en buena medida de este
parecer incuestionable que no es
apariencia, porque no se trata de mostrar
lo que no se es, sino evidenciar que hay
una mascara, evidenciar que se “parece
ser’ en Facebook, es decir, mostrar esa
condicion que para el sujeto es verdadera.

Dar cuenta en la interaccion del “soy
Postizo” (Miller, 2002), esto es una verdad
para el sujeto que se confiesa asi, por esta
razén no es apariencia lo que se da en la
red, por la misma fascinacion que se tiene
en que el Otro vea este parecer, es
naturaleza, es verdadero. El ser entonces
es dado al semblante igualmente en la
red, no hay espacio para el Real.

Esta devolucién de imagen al Otro
esta cargada de un deseo bajo la
condicién de ser mirado, una
individualidad exaltada, en tanto ese Otro
que ya no es sélo ley, sino que es Otro-
Madre, si miramos el lado de la regresion
narcisista al momento de omnipotencia del
bebe (Kaplan, 1991), que se revive en las
posibilidades de esta red. Un Otro que
sigue al adolescente, le da “me gusta”,
incluso lo idolatra, que conquista el lugar
privado que el sujeto de la imagen le
quiere mostrar, una realidad que incluso
esta impregnada, naturalmente, del mundo
fantasmatico del sujeto, pero que a
diferencia de la llamada realidad concreta,
este imaginario queda plasmado bajo el
registro simbdlico en una realidad donde
solo existe minimamente la sensacion de
esa dialéctica presencia- ausencia, es
decir, hay un Otro que causa la sensacion
de que siempre esta ahi para dirigirse.

Por otra parte, el sujeto adolescente,
encuentra en esta red el escenario para
que el yo pueda buscar un canal para el
retorno idealizado de su propia imagen,
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esta falta, no es llenada, por supuesto,
pero encuentra la admiracion desde un
ideal que cumple, un Otro a quien le rinde
cuentas pero también se fascina por él,
por su interioridad exteriorizada. Se vuelve
entonces una repeticion que busca lo
perdido pero a cambio encuentra una
fascinacion del Otro hacia él.

En Facebook, lo Imaginario, dentro
de lo subjetivo es entonces lo que es
propio. El parecer en Camilo y Clarita es
propio, ellos a través de Facebook se
evidencian como “somos lo que
parecemos ser”, un parecer que se vuelve
eternizado, siempre presente. Esta
condicion de presente, de esa imagen
plasmada en lo simbdlico es la
caracteristica del semblante virtual que
podria diferenciar la virtualidad real como
la realidad concreta- material,
manteniéndose ambos bajo el registro de
lo verdadero, lo imaginario en la idea de
esa imagen en Facebook.

CONCLUSION

En el abordaje de esta investigacion,
se encontré que la interaccion mediante
pareceres se alejan del concepto de
realidad en tanto el adolescente asume la
condicion de parecer; se vuelve una
construccién subjetiva propia que da a
mostrar a un Otro que se fascina ante esta
imagen, Otro demandante pero idédlatra,
que permite sostener en la virtualidad real

un dialogo entre el sujeto y el Otro.
Presencias eternizadas. Una fascinacién
por la posibilidad de dialogo que
reconstruye, mediante un parecer de la
realidad.

Esta condicion de parecer- ser, se
identifica desde la naturaleza misma del
ser, en cualquier realidad, que sin
embargo, en Facebook tiene la
caracteristica de ser admirado y ser objeto
de deseo en tanto se reconozca y se
asuma esta condicién. Estas
construcciones desde el uso de
semblantes, lejos de lo Real, es un
registro que permite un paso de lo
imaginario a lo simbdlico, que sostienen la
idea entonces, de un nuevo concepto de
realidad, propiciado por la virtualidad real y

el uso de semblantes.

El uso de esta red social virtual,
constante, da cuenta a partir de lo hallado,
de los efectos de la verdad que se
encuentran en la interseccion de lo
simbdlico con lo imaginario (Miller, 2002),
una verdad que se construye y se
reconstruye en Facebook pasando hacia
la realidad no- virtual, a partir de los
semblantes, propiciando la aparicion de un
discurso que se vuelve propio,
inconsciente, dando cuenta del valor de lo
subjetivo.

Estas construcciones subjetivas
finalmente, posibilitan la interaccion entre
la imagen que se devuelve, la que se
percibe, juguetear incluso con el posible
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deseo de otros sujetos y ser alli, objetos
de deseo. Una realidad, que mediante su
interaccion llega permitir un dialogo
distinto con la demanda del Otro, lejos de
la institucionalidad, desde la lengua, lo
cotidiano expresado en la red social que
en otras redes virtuales de moda, no se
posibilitaria.
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